Badanie profilu klientow Sawy Taxi
na tle mieszkancow Warszawy
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Profil klientow - podsumowanie

PRZYNAJMNIEJ RAZ W MIESIACU...

chodzi do restauracii P 79%+

) 43%-
chodzi do pubéw, kawiarni | T 76%+
I 29%+
lata samolotem 1 5% 0
korzysta z salonow fryzjerskich, kosmetycznych 69%+

i 45%-
korzysta z sitowni, fitness T 48%+
i - I 44%+
chodzi do kina 28%. o

kupuje ksiazki _34%_ 49%+

: : : S
zamawia gotowe jedzenie do domu 35%. 49%+

chodzi do teatru _7% 15%+
chodzi do klubéw —12%_19%+

chodzi do muzeéw, galerii, na wystawy _14% 20%+ m Klienci Sawa Taxi

chodzi na koncerty muzyki rozrywkowej L ;Zf‘;

chodzi na wystepy estradowe f Z%é% +

Mieszkancy Warszawy
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Profil klientéw - podsumowanie

PRZYNAJMNIEJ RAZ NA POL ROKU...

lata samolotem

korzysta z sitownil/fitness

chodzi do klubow

chodzi do restaurac;ji

chodzi na koncerty muzyki rozrywkowej
chodzi do pubéw\kawiarni?

kupuje bizuterie

zamawia gotowe jedzenie do domu
korzysta z ustug biur podrézy

chodzi do kina

chodzi do teatru

kupuje ksiazki

korzysta z salonéw fryzjerskich\kosmetycznych
chodzi do muzeéw, galerii i na wystawy

chodzi na wystepy estradowe
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Planowane inwestycje

Czy w najblizszych 12 miesigcach planuje Pan(i)...?

= Klienci Sawa Taxi = Mieszkancy Warszawy 78%+

6% 6%

Zakup domu \ Wziecie kredytu Zakup Inwestycje na rynku Zadne z
mieszkania hipotecznego ubezpieczenia na kapitalowym powyzszych
zycie
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Profil demograficzny - poréwnanie

KLIENCI SAWY TAXI

kobiety

45-54 |at

35-44 |at

15%

46%

mezczyzni

55+ lat

18-24 lat

25-34 lat

MIESZKANCY WARSZAWY

kobiety

14%

45-54 |at
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mezczyzni
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